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Konkurs ma na celu wytonienie w danym roku
najbardziej atrakcyjnych, nowatorskich |
przyjaznych dla turystow produktow
turystycznych oraz ich popularyzacje, a takze
wspieranie inicjatyw regionalnych i lokalnych,
ktorych efektem jest tworzenie produktow
turystycznych.
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(o PN Definicja produktu < =
turystycznego ant

W ramach Konkursu przyjmowane sg zgtoszenia zgodne z definicjg produktu
turystycznego w ponizszych kategoriach:
—  Produkt turystyczny — Wydarzenie - charakteryzuje sie duzg spojnoscia
tematyczng, organizacyjng oraz konkretnym umiejscowieniem w czasie i przestrzeni.

—  Produkt turystyczny — Impreza - skfada sie z kilku ustug lub ustug i débr
materialnych (rzeczy) oferowanych przez organizatorow turystyki.

—  Produkt turystyczny — Obiekt — charakteryzuje sie wystepowaniem jednej
gtéwnej atrakcji (ustugi) i dodatkowo kilku ustug towarzyszacych skupionych w jednym
miejscu (obiekcie) majgcy z punktu widzenia kartograficznego charakter punktowy.

—  Produkt turystyczny — Szlak - sktada sie z wielu miejsc lub obiektéw zwigzanych
z pewng nadrzedng ideg, potgczonych ze sobg wytyczong, zwykle oznakowang trasa.

—  Produkt turystyczny — Obszar - wewnetrznie ztozony zbidr elementéw
wyrdznionych ze wzgledu na swojg konkretna lokalizacje w przestrzeni, charakteryzujaca
sie walorami turystycznymi.

Na podstawie ksigzki autorstwa Jacka Kaczmarka, Andrzeja Stasiaka, Bogdana Wiodarczyka — ,,Produkt tu
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Kryteria Konkursu na Najlepszy
(o vr Produkt Turystyczny

1. Atrakcyjnoéé produktu turystycznego z punktu widzenia turystoéw (ocena wiasna 0-5
cztonka Kapituly na podstawie doswiadczenia zawodowego w turystyce)

2. Oddziatywanie na zjawisko sezonowosci (termin realizacji i dtugos¢ funkcjonowania produktu w 0-12
ciggu roku)
3. Dostepnos¢, réznorodnosé, spojnos¢ oferty turystycznej produktu turystycznego na rynku 0-10

turystycznym w Kkraju i za granica (stopien komercjalizacji produktu turystycznego)

4. Efektywno$¢ montazu finansowego na rozwoj produktu (m.in. réznorodnos¢ zrodet i 0-5
sposobow finansowania, wielko$¢ naktadow)

5. Dynamika ruchu turystycznego zwigzana z produktem turystycznym 0-15

6. Zgodnos$¢ ze Strategia Marketingowa Polski oraz regionalnymi programami rozwoju produktow 0-5
turystycznych

7. Sposob funkcjonowania i perspektywy dalszego rozwoju (m.in. kwestie wiasnosci, zarzadzania, 0-10

wspoOltpracy — sieciowos$¢)

8. Generowanie rozwoju ekonomicznego obszaru produktu turystycznego 0-5

9. Przygotowanie formalne wniosku 0-3
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