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Jest mi niezmiernie mito przedstawi¢ koncepcje projektu ,Polska Krajem
Partnerskim ITB Berlin 2011". Projektu niezwykle istotnego, nie tylko dla Polskiej
Organizacji Turystycznej, ale przede wszystkim dla promocji Polski na rynku
niemieckim i arenie miedzynarodowej oraz rozwoju przyjazdowego ruchu

turystycznego do Polski w najblizszych latach.

Realizacja projektu nastgpi podczas Miedzynarodowych Targdw Turystycznych ITB
2011 odbywajacych sie w dniach 9-13.03.2011r. Najistotniejszym dniem bedzie
8.03.2011r., kiedy to odbedzie sie uroczyste otwarcie targow. Polska jako jedyny kraj
w tym roku, bedzie gospodarzem tego niezwyktego wieczoru i to wowczas na naszym
kraju skupi sie uwaga miedzynarodowej branzy turystycznej, medidw i Srodowisk
opiniotwdrczych.

Partnerstwo Polski na targach ITB 2011 poprzedzi wazne dla naszego kraju

wydarzenia — Polskq Prezydencje oraz Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej EURO
2012.

Polska musi wykorzysta¢ ten czas jak najlepiej i pokazac to, co ma do zaoferowania

najlepszego.

Rafat Szmytke
Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej



INFORMACJIE OGOLE

Targi ITB to najwazniejsze i najbardziej prestizowe targi turystyczne na
swiecie. Co roku przyciagaja rekordowa liczhe wystawcow i
zwiedzajacych. Odwiedzane sq przez ponad 160.000 os6b, w tym

ambasadorow, ministrow oraz parlamentarzystow z calego swiata.

W uroczystych ceremoniach otwarcia targdéw brali udziat miedzy innymi Kanclerze:
Helmut Kohl i Gerhard Schroeder, Burmistrz Berlina Klaus Wowereit, a takze

ministrowie niemieckiego rzadu.

Targi ITB to ponad 150.000 m? i 26 hal wystawienniczych. Na targach ITB Polska
obecna jest od ponad dwudziestu lat. Od dziewieciu lat polskie stoisko narodowe

zajmuje rekordowa powierzchnie — 1.472m? zajmujac tym samym catg hale 15.1 .

Glownym celem polskiego wystapienia na ITB 2011 jest budowa
pozytywnego obrazu Polski — gospodarza Mistrzostw Europy w Pilce
Noznej EURO'2012, jako kraju, ktory stawia na miodos¢ i kreatywnosc
oraz charakteryzuje sie niezwykla roznorodnoscia kulturowa i

przyrodnicza.

W polskim stoisku narodowym udziat biorq: polskie regiony, ktérych wystgpienia
przygotowuje 16 Regionalnych Organizacji Turystycznych, polska branza turystyczna
(hotele, obiekty spa, biura podrdzy) i inne podmioty zwigzane z turystykq
przyjazdowg do naszego kraju. Na polskim stoisku narodowym prezentowane s
filmy, spoty reklamowe oraz nowoczesne foldery i materialy promocyjno-
informacyjne o Polsce. Na scenie usytuowanej na terenie stoiska organizowane sq

pokazy i wystepy artystyczne.

Ze wzgledu na miedzynarodowe znaczenie targow ITB zasieg tej czesSci kampanii

bedzie o wiele szerszy i obejmie publicznos¢ z catego Swiata.



Glowne cele polskiego wystapienia na ITB:

v
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ksztattowanie wizerunku Polski jako kraju nowoczesnego i interesujgcego.
Kraju perspektywicznego, a wiec atrakcyjnego, intrygujgcego, a wrecz

fascynujacego;

budowa wizerunku atrakcyjnosci turystycznej Polski, jako kraju docelowego
krotkich i dtugich podrézy;

budowa turystycznej marki POLSKA, poprzez markowy produkt turystyczny;

promocja polskich miast, szczegdlnie tych, w ktérych odbywaé sie bedq

rozgrywki pitkarskie;

promocja wydarzen specjalnych/kotwic medialnych ,Polska Prezydencja” oraz

»Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej EURO 2012";

promocja polskiej kultury

Hasto, ktérym Polska Organizacja Turystyczna bedzie promowata Polske przez
najblizsze lata brzmi: MOVE YOUR IMAGINATION




Najwazniejsze wydarzenia

targow ITB'2011 w Berlinie

wtorek, 08 marca 2011

>

godz.11.00
konferencja prasowa zarzadu Messe Berlin przed otwarciem ITB Berlin 2011,
z udziatem przedstawiciela Kraju Partnerskiego

godz.18.00
uroczysta ceremonia otwarcia targéw ITB Berlin 2011

godz.20:00
Bankiet wydany przez Kraj Partnerski dla uczestnikow uroczystej ceremonii otwarcia

targow

sroda, 09 marca 2011 — pierwszy dzien targéw (wylacznie dla branzy)

>

godz.11.00
briefing dla polskich dziennikarzy na terenie Polskiego Stoiska Narodowego

ok.godz.11.30-13.00

wizyta oficjalnej delegacji na Polskim Stoisku Narodowym z udziatem federalnego
ministra gospodarki, petnomocnika rzadu federalnego ds turystyki, burmistrza Berlina,
dyrekcji Messe Berlin, medidow - Polskie Stoisko Narodowe

godz.19.00
otwarcie wystawy fotografii turystycznej pt. ,Nieznana Polska” (wspdlna wystawa POIT i

Fundacji Wspdtpracy Polsko-Niemieckiej) - foyer hotelu Steigenberger Berlin

godz.19.30
otwarcie Dni Kuchni Polskiej - restauracja ,Berliner Stube” hotelu Steigenberger Berlin

godz.20.00
Wieczdr Regiondw, spotkanie przedstawicieli polskich i niemieckich miast i regionéw —
Hotel Steigenberger Berlin

czwartek, 10 marca 2011- drugi dzien targow (wytacznie dla branzy)

>

godz. 11.00
seminarium miast gospodarzy EURO"2012

godz.15.00
konferencja prasowa Kraju Partnerskiego ITB Berlin 2011



INFORMACIJE SZCZEGOLOWE O PROJEKCIE ,POLSKA KRAJEM
PARTNERSKIM”

W zwigzku z przyznanym statusem Kraju Partnerskiego, Polska Organizacja
Turystyczna przygotowata, wraz ze studiem Platige Image, kampanie skierowang do
mieszkancdéw Berlina oraz uczestnikow Miedzynarodowych Targdw Turystycznych
ITB.

Biata kostka mieszczaca sie na dioni, jako symbol Polski.

Sympatyczne stwory usmiechajace sie do przechodniow na ulicach Berlina.
Najnowoczesniejsze technologie 3D i spektakularny pokaz filmowy na
otwarcie targéw ITB. INTRYGUJACO I NOWOCZESNIE.

Tak bedziemy promowac w Niemczech polska turystyke.

Gtowne watki tej kampanii, to polska réznorodnos¢, kreatywnos¢ i nowoczesnosé.
Mowimy wprost - Polska to kraj w dobrym stylu.

Celem kampanii jest przedstawienie Polski, jako kraju intrygujacego i oryginalnego,
majacego unikatowe w skali Europy walory turystyczne kraju, ktdéry jest miody
duchem, stawia na kreatywno$¢ i odwaznie stosuje nowoczesne rozwigzania. Chcemy

pokazac, ze Polska to kraj inspirujacy i w dobrym stylu.
ELEMENTY KAMPANII

KOSTKA
Symbolem Polski w kampanii jest biata kostka mieszczaca sie w dtoni. Uzywajac tego
powszechnego i prostego przedmiotu, komunikujemy, ze jesteSmy krajem

dostepnym, otwartym i trafiajgcym ze swoim przekazem do wszystkich.



KAMPANIA WIZERUNKOWA W PRZESTRZENI PUBLICZNE] BERLINA
Bohaterami kampanii na targach ITB bedzie pie¢ sympatycznych i intrygujacych

postaci tzw. stworki. Inspirowane sg modg na ,urban toys”, ktére robig na $wiecie
prawdziwg furore.

Sympatyczne stworki bedg symbolizowac Polske i w niestandardowy sposdb
promowac jej cechy: kreatywno$¢, nowoczesno$¢ oraz witalno$¢. Kazda z postaci
bedzie miata na swoim korpusie jedng z liter stowa POLEN oraz wkomponowane w
sylwetki w réznych konfiguracjach, pitki futbolowe, przez co chcemy jeszcze

intensywniej promowac polskie przygotowania do Euro 2012.

Barwne stworki to wybuchowa mieszanka styléw. Chcemy, by postaci te uruchamiaty
wyobraznie odbiorcy i byty jak kolorowe szkietka, przez ktére kazdy bedzie mdgt

obejrze¢ Polske w nowym, oryginalnym wydaniu.

Bohaterowie kampanii pokazujg, ze Polska to kraj niezwyktej roznorodnosci:
kulturowej, krajobrazowej i rozrywkowej. Miejsce, ktore kojarzone jest z witalnoscia,
pasjg i tworcza energia. Wizerunek kazdej z pieciu postaci bedzie kluczowym
elementem spdjnej kampanii promocyjnej obejmujacej dziatania outdoorowe,

prasowe i co najistotniejsze, dziatania w przestrzeni publicznej Berlina.



WIECZOR OTWARCIA

Kluczowym elementem kampanii wizerunkowej w Berlinie jest przygotowanie
uroczystosci otwierajacej targi ITB, z udziatem 4500 gosci - przedstawicieli branzy
turystycznej z catego Swiata. Polska, jako gos¢ honorowy: Oficjalny Kraj Partnerski
ITB, odpowiada za przygotowanie widowiska otwierajacego targi.

Gtdwnym punktem wieczornej gali jest, przygotowany przez Platige Image, pod
kierunkiem znanego artysty i rezysera Tomasza Baginskiego, multimedialny pokaz -
opowie$¢ o Polsce, w 3D. Kazdy z widzéw, poruszajac biatq kostka, bedzie mdgt
wejs¢ w interakcje ze Swiatem 3D, stworzonym za pomocg komputerowej animaciji.
Ruch kostki wyzwalac¢ bedzie reakcje tréjwymiarowych elementéw na ekranie, dzieki
czemu widownia bedzie mogta samodzielnie wybiera¢ sposéb zwiedzania Polski,

uruchamiajac filmy przedstawiajgce jej walory.

FILMY 3D

Filmy bedg elementem widowiska przygotowanego na wieczdr otwarcia targow ITB.
Ich tematem jest m.in.: polska przyroda, kultura, turystyka oraz Euro 2012 w Polsce.
W zaleznosci od zagadnienia, rézna bedzie ich stylistyka. M.in. wspdtczesny komiks;
bardzo malarski i poetycki spot pokazujacy Polske ,,od morza do Tatr”; zrealizowang
na podobienstwo reklam sportowych etiude na temat EURO 2012; zadziwiajacy film o
kulturze i duze taneczne przedstawienie oparte na motywie zmiany pér roku, gdzie
rownie wazng role jak taniec, bedg odgrywaty ogromny ekran i animacje w technice
3D.






Puentg widowiska bedzie spektakularny pokaz taneczny grupy VOLT oraz tancerzy
poszczegolnych edycji programu ,,You Can Dance” w choreografii Agustina Egurroli.
Bedzie to mini spektakl o czterech porach roku, pokazanych przez ruch i ekspresje
tancerzy. Widowisko potaczone bedzie z tréjwymiarowq projekcjg graficzng, ktora
bedzie odzwierciedla¢ i multiplikowac ich ruchy.

Polskim akcentem w tanecznym show beda réwniez nawigzania do folkloru i tancéw
narodowych w nowoczesnym wydaniu.

Po oficjalnej uroczystosci, wszyscy uczestnicy zostang zaproszeni na typowo polski
poczestunek przygotowany pod kierunkiem znakomitego polskiego kucharza Roberta

Sowe. Atmosfere poczestunku umilg wystepy artystyczne.




POZOSTALE DZIALANIA PROMOCYINE KRAJU PARTNERSKIEGO

Partnerstwo Polski na ITB 2011 to takze wiele innych dziatan promocyjnych, z

ktorych najwazniejsze to:
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reklama na terenach targowych i w najwazniejszych miejscach Berlina
(reklama na budynku Ambasady RP w Berlinie, Dworcu Kolejowym
Hauptbanhoff i wielu innych wybranych miejscach)

liczne konferencje prasowe

dziatalnoS¢ polskiego centrum prasowego na stoisku

informacje prasowe i newslettery

szeroka obecno$¢ Polski na terenach targowych i promocja w halach
miodziezowej, kulturowej, wellness i spa

Dni Kuchni Polskiej w Hotelu Steigenberger Berlin

Wioska sportowa w centrum Berlina

Liczne wystawy, prezentacje, seminaria




