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(1) \ Podstawowe informacje o projekcie Komponaobojkowm\ 2

Badanie oceny akcji ambientowych realizowanych w ramach kampanii
»Bajkowy urlop w Polsce”.

1. Ocena skutecznosci dziatan promocyjnych prowadzonych przez POT:
a. ocena réznych aspektdw imprezy promocyjnej;
b. poziom wiedzy o atrakcjach i produktach turystycznych;
C. zainteresowanie korzystaniem z oferty turystycznej Polski;

6.06-18.09. 2014 rok

Polska Organizacja Turystyczna

PBS Sp.zo.o.
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Uczestnicy akcji promocyjnej w ramach kampanii Polskiej Organizacii
Turystycznej pt. ,,Bajkowy urlop w Polsce”.

Kryteria selekcyjne:

« osoba petnoletnia, w dniu badania ma ukohczonych 18 lat;
respondenci -« deklaruje, ze jest mieszkancem wojewddztwa, w ktérym realizowane jest
aktualnie badanie.

W przypadku niskiej frekwenciji podczas akcji ambientowej, wywiady
realizowane byty z mieszkancami danego wojewddztwa, w niedalekiej
odlegtosci od miejsca imprezy promocyjne;.

n=120 wywiaddw / wojewddztwo
Razem: n=1920

proba

wywiad MOBI (wywiad face2face przy wykorzystaniu tabletdw) realizowany na
technika | terenie akcji promocyjnych POT lub na innym obszarze miejscowosci, w ktérych
akcje miaty miejsce

Sredni czas .
. 10 minut
wywiadu
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Harmonogram realizacji proby

GDANSK

9.07.2014

n=120 OLSZTYN

30.08.2014

KAMIEN n=120
POMORSKI
17.08.2014
n=120

BIALYSTOK
22.07.2014
n=120

6.06.2014
n=120

GNIEZNO WARSZAWA
27.07.2014 18.09.2014
n=120 n=120

LUBLIN
23.07.2014 %

WROCLAW n=120

:\(;10 266201 ¢ 08.08.2014
n=120

RZESZOW

KRAKOW
11.06.2014
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~ Akcje eventowe

Kampania bajkowa "14 ‘ 6
Udziat w akcjach eventowych; Znajomos$¢ konkursu ,,Zostan twarzg regionu”

Czy spotkat(a) sie Pan(i) podczas dzisiejszej
imprezy z akcjg promocyjng pod hastem
»Bajkowy urlop w Polsce”?

Czy styszat(a) Pan(i) o konkursie pf.
»Zostan twarzg regionu” w ramach akciji
»Bajkowy urlop w Polsce”?

Ogodtem Wojewddztwo Ogoétem Wojewddztwo

mtak
mtak
I nie
® nie wiem, " nie
frudno
powiedzie¢

Polska lubuskie

Polska lubuskie
n=1445 n=120

n=1032 n=97

Odpowiadajgcy: badani na terenie akcji eventowej POT.

* W przypadku niskiej frekwencji badanie realizowano réwniez poza obszarem akcji.
Mozliwa liczebnos¢ ponizej 120.

Odpowiadajgcy: uczestnicy akcji eventowej POT.
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Udziat w akcjach eventowych

W jakich atrakcjach przygotowanych w ramach akcji ,,Bajkowy urlop w Polsce” wzigt(eta) Pani dzisiaj udziat?

Polska lubuskie

wziecie materiatdw promocyjnych _ 53% _ 51%
zrobienie zdjecia - .
ze znang osobg 177 14%

odegranie scenki i zrobienie zdjecia
w ramach konkursu . 13%
»Zostan twarzg regionu”

zrobienie prywatnego zdjecia
na tle makiety z ilustracjg 12% 4%

miejsca w regionie

|

odegranie scenki i zrobienie I 6% | 1%
zdjecia bez udziatu w konkursie

0.2%

inna atrakcja
w zadnej atrakciji
: : n=1032 n=97
Odpowiadajgcy: uczestnicy akcji eventowej POT.
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Ocena akciji



~ Akcje eventowe

Ocena akcji eventowych

Jak ogdlnie ocenia Pan(i) akcje promocyjng ,,Bajkowy urlop w Polsce”?

Ogodtem

31%

47%

16%

- 2lr,

Wojewoddziwo

42%

31%

T S

Polska
n=1032

Odpowiadajgcy: uczestnicy akcji eventowej POT.
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lubuskie
n=97

Kampania bajkowa "14 ‘ 9

m bardzo dobrze
raczej dobrze
ani dobrze, ani Zle
EraczejZle
m bardzo Zle

® nie wiem, trudno powiedzie¢
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Atrakcyjnosc regiondow
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Atrakcje turystyczne zamieszkiwanego regionu

Jaka regionalna atrakcja turystyczna mogtaby Pana(i) zdaniem
zostac¢ znakiem rozpoznawczym Pana(i) wojewodziwa?
Laprezentowano 10 najpopularniejszych.

rozel [ 2%
Bulwar Gorzowski - 11%

GORZIOW Przystanek Woodstock - 8%
WIELKOPO

LSKI
27.06.2014 Lasy [l 4%
n=120

Jeziora . 4%

Bunkry w Miedzyrzeczu . 4%
Przeptywy po Warcie I 3%
Pojezierze Lubuskie I 3%
Patac w Mierzecinie I 3%

Kajakarstwo I 3%

Odpowiadajqcy: mieszkancy wojewddztwa lubuskiego
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Kampania bajkowa ‘14‘ ] ]

Jak ocenia swoja wiedze o regionie,

wojewoddztwie, w ktérym mieszka
Pan(i) na state?

B wiem zdecydowanie duzo
B wiem raczej duzo

wiem ani mato ani duzo
B wiem raczej mato

B wiem bardzo mato

43%

B nie wiem, tfrudno powiedzie¢

lubuskie
n=120
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Zainteresowanie krajowq ofertq turystyczng- podsumowanie Ogotem
top2box

znam wiele miejsc wartych odkrycia w Polsce - 1% _ 41% 2 73%
kazdy turysta znajdzie w Polsce co$ dla siebie - 17% _ 40% Bl 72%
oo s o AN o S
lubie wypoczywac aktywnie - 18% _ 63%

w czasie urlopu w Polsce chetnie zwiedzam - 20% _ 63%
lubie wypoczywac mniej aktywnie _ 16% _ 24% g 58%
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m zdecydowanie nie zgadzam sie Eraczej nie zgadzam sie ani zgadzam sie ani nie zgadzam sie

Eraczej zgadzam sie m zdecydowanie zgadzam sie B nie wiem, trudno powiedzie¢

Odpowiadajgcy: wszyscy badani.
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Zainteresowanie krajowq ofertq turystyczng- podsumowanie lubuskie
top2box

znam wiele miejsc wartych odkrycia w Polsce - 13% _ 42% 2 72%
kazdy turysta znajdzie w Polsce cos dla siebie E 30% _ 30% g 56%
odeIm o i e s g or R M, -
lubie wypoczywac aktywnie _ 34% _ 48%

w czasie urlopu w Polsce chetnie zwiedzam - 35% _ 50%
lubie wypoczywac¢ mniej aktywnie _ 12% _ 23% 1 64%
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Polska oferta osrodkdw SPA/uzdrowisk _ 38% _ |/ e 40%

nie wydaje mi sie atrakcyjna

m zdecydowanie nie zgadzam sie Eraczej nie zgadzam sie ani zgadzam sie ani nie zgadzam sie

Eraczej zgadzam sie m zdecydowanie zgadzam sie B nie wiem, trudno powiedzie¢

Odpowiadajgcy: wszyscy badani.
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Profil spoteczno-demograficzny



- Profil spoteczno - demograficzny Kemparia bojkowa 14| |5

Pte¢ Wiek Wyksztatcenie
m kobieta 20-24 lata m podstawowe/zawodowe
ol
B mezczyzna m 40 lat | wiece] B wyzsze
m odmowa odpowiedzi ® odmowa

Polska lubuskie Polska lubuskie Polska lubuskie
n=1920 n=120 n=1920 n=120 n=1920 n=120

Odpowiadajgcy: wszyscy badani.
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Partner in
Business
Strategies

81-812 Sopot

ul. Junakéw 2

Tel.: (48-58) 550 60 70
Fax: (48-58) 550 66 70
kontakt@pbs.pl
www.pbs.pl

Dziekujemy za uwage

W celu uzyskania szczegdtowych
informaciji — skontaktuj sie z nami.
Z checig odpowiemy na pytania

rowniez podczas spotkania.



