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Powierzchnia polskiego stoiska narodowego
1.421 m? (Hala 15.1)

Udzial w polskim stoisku narodowym
Udziat w polskim stoisku narodowym odbywaé si¢ bedzie na warunkach okreslonych w ,, Zasadach uczestnictwa w polskich stoiskach narodowych na

migdzynarodowych targach turystycznych i przemystu spotkan, poza granicami kraju”.



PROMOCYJNY PAKIET TARGOWY obejmuje:

1. Dzialania promocyjne zwigzane z uczestnictwem w targach ITB i obecnoscia na ryku niemieckim, realizowane przez POT Warszawa /

ZOPOT Berlin:

Dzialanie

Czestotliwos¢ ukazywania sie
informacji

Liczba odbiorcow

Reklama zewngtrzna w metrze berlinskim.

Emisja spotow w wagonach calej sieci metra w Berlinie; na
przemian, emisja 16 regionalnych motywow wraz z zaproszeniem
do odwiedzenia polskiego stoiska narodowego podczas targdéw;
adres strony www.polen.travel

Za przygotowanie i realizacje reklamy odpowiada ZOPOT
Berlin.

UWAGA: Przygotowanie materialow do emisji w oparciu
0 spoty/material fotograficzny dostarczony przez ROT.

02 -08.03.2015 .

128 emisji 16 spotow reklamowych 4 30 sekund.
Szacunkowa liczba odbiorcow: 3.900.000

Landing page.

Dedykowana zaktadka na stronie www.polen.travel/de zawierajaca
liste wystawcow wraz z linkami oraz informacje o polskim
wystgpieniu.

Za tres¢ informacji odpowiada ZOPOT Berlin /

POT Warszawa.

19.01. - 31.03.2015r

Liczba wej$¢ zostanie wygenerowana poprzez
wysytanie linkéw do zainteresowanych i marketing
wirusowy

Reklama bannerowa ,,Polen auf der ITB Berlin 2015”.

Banner umieszczony na stronie glownej www.polen.travel/de —
przekierowujacy na landing page.

Za tre$¢ informacji odpowiada ZOPOT Berlin /

POT Warszawa.

19.01. - 31.03.2015r

Dedykowana
w okresie  emisji
docelowego *

*prognoza w oparciu o dane za 2014 rok

strona  rynkowa
8.000 wizyt z

generuje
rynku



http://www.polen.travel/
http://www.polen.travel/
http://www.polen.travel/de

Reklama bannerowa ,,Polen auf der ITB Berlin 2015 na stronie
zrzeszenia niemieckich biur podrézy DRV.

Reklama prowadzi do landing page.

Za realizacje odpowiada ZOPOT Berlin

19.01. - 15.03.2015 .

Strona zrzeszenia niemieckich biur podrézy DRV
generuje miesigcznie  10.000 wejs¢ z  rynku
docelowego *

*dane wydawcy za 2014 rok

Specjalny newsletter branzowy wysytany z bazy wtasnej i obce;.
Newsletter bedzie zawierat informacje o wszystkich wystawcach
i polskim wystgpieniu na targach z linkiem do landing page i do
portalu www.polen.travel .

Za realizacje odpowiada ZOPOT Berlin

3 emisje w okresie
22.01. - 28.02.2015 .

Lacznie 900 adresow

Material prasowy wysylany z bazy wtasne;j.

Wysytka krotkich informacji prasowych zapraszajacych do
odwiedzenia PSN podczas ITB’2015.

Za realizacje odpowiada ZOPOT Berlin

3 emisje w okresie
22.01. - 02.03.2015 .

500 adresow

Materiat prasowy wysytany z bazy wtasne;.

Material zawierajacy informacje o wszystkich partnerach
regionalnych z linkami do ich portali oraz do landing page.

Za realizacje odpowiada ZOPOT Berlin

1 raz w okresie luty 2015

500 adresow

Teczka prasowa ’ 04-08.03.2015 r. naktad 500 egz.
Podczas trwania targéw

Material zawierajacy informacje o wszystkich wystawcach

dystrybuowany w centrum prasowym Messe Berlin

Konkursy w mediach spotecznosciowych prowadzonych przez 6.800 odbiorcow

POIT Berlin.
Informacja na fan page ,,Polen tiberrascht.” o polskich regionach
Za realizacje odpowiada ZOPOT Berlin

01.02.-03.03.2015 r.
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Impreza promocyjna. 05.03.2015 400 os6b
Polsko—Niemiecki Wieczor Branzowy podczas targéw z udziatem R '
niemieckich partneréw

Za realizacje odpowiada ZOPOT Berlin

Prezentacja  wystawcy na  urzadzeniach  multimedialnych 04-08.03.2015 r Odwiedzajacy polskie stoisko narodowe
ustawionych na terenie polskiego pawilonu ( info kiosk, $ciana e '
wizyjna).

Mozliwo$¢ umieszczenia reklamy wystawcy / emisja reklamy na
urzadzeniach multimedialnych podczas trwania targow.
Za realizacje odpowiada POT Warszawa

2. Udostepnienie stoiska branzowego lub regionalnego na Polskim Stoisku Narodowym w tym:
rezerwacj¢ powierzchni,

jednolitg zabudowe i wystrdj stoisk (zgodnie z projektem POT),

podtaczenia techniczne na stoisku narodowym (elektrycznos¢, woda, internet),

montaz 1 demontaz stoiska,

transport materialow promocyjnych,

codzienne sprzatanie stoiska,

obstluge i zaopatrzenie barku znajdujgcego si¢ na stoisku (napoje zimne i gorace, przekaski),

koszt rejestracji uprawniajacy wystawce do podstawowego wpisu do katalogu i na listg wystawcow,
przyznanie bezptatnych kart wstepu na tereny targowe (pule bezplatnych kart okresla organizator targdw). Koszt zakupu kart dodatkowych
jest ptatny i nie zostat ujety w kosztach pakietu.
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Polskie wystapienie na tragach 1TB 2015 to wystapienie produktowe.
Na stoisku zostang wyodrebnione strefy produktowe. Ponizej przedstawiany rodzaje stref oraz zasady udostepnienie stoisk.
W strefach produktowych znajda sie stoiska zar6wno Regionalnych Organizacji Turystycznych jak i stoiska branzowe.

Wystawcy procz informacji co do ilosci zamawianych stoisk proszeni sa takze o deklaracje, w ktorej strefie chca by¢ usytulowani.

strefa zwiedzania,
odkrywania i rozrywki
(oznaczona kolorem czerwonym)

Strefa przeznaczona do prezentacji ofert podrozy po Polsce,
zwiedzania nowoczesnych i historycznych
miejsc/obiektow, krétkich pobytow w miastach, udziatlu
w wydarzeniach kulturalnych itp.

strefa aktywnego wypoczynku
(oznaczona kolorem niebieskim)

strefa eko i dobrego jedzenia
(oznaczona kolorem zielonym)

Strefa przeznaczona do prezentacji ofert aktywnego
spedzania czasu w Polsce.

Strefa  przeznaczona do prezentacji ofert podroézy
kulinarnych, pobytow w gospodarstwach

agroturystycznych, obiektow i produktéw ekologicznych.

Strefa ogdlna

Strefa przeznaczona do branzy turystycznej, ktore nie
deklarujg udziatu w jednej z w/w stref.

WyposaZenie stoiska

Regionalnej Organizacji Turystycznej:

duza lada do prezentacji materialdbw promocyjnych
danego regionu, hockery — 2 szt., branding (nazwa
regionu i jego logo znak, zaznaczona lokalizacja
regionu na konturowej mapie Polski).

WyposaZenie stoiska dla

branzy turystycznej:

mata lada do prezentacji oferty i dwustronnych rozmow
handlowych, nazwa  wystawcy umieszczona
w widocznym miejscul.

ww. wyposazenie stoisk jest takie samo dla kazdej
Z Wysp.

Tematyczna wizualizacja i dekoracja strefy jest wspolna
dla wszystkich uczestnikow
(wydruki wielkoformatowe).




Zasady udostepniania stoisk poszczegolnym podmiotom odbywaé si¢ beda zgodnie z aktualnymi ,Zasadami uczestnictwa
W polskich stoiskach narodowych na miedzynarodowych targach turystycznych i przemystu spotkan, poza granicami kraju”.

Niemniej w zwigzku z produktowym systemem prezentacji oferty proponujemy Panstwu nastepujace udogodnienia:

1. Regionalne Organizacje Turystyczne otrzymuja mozliwo$¢ wystawiania si¢ na kilku wybranych wyspach produktowych, poprzez
zakup na kazdej z nich minimum 1 stoiska dla ROT. Obstuge takich stoisk moga powierzy¢ cztonkom ROT specjalizujacym si¢
w produkcie jakiemu jest dedykowana wyspa na ktorej si¢ wystawiaja.

2. Branza turystyczna moze zakupi¢ swoje stoisko na wyspie produktowej lub ogdlnym miejscu na terenie stoiska ( strefie ogolnej )

KOSZT PROMOCYJNEGO PAKIETU TARGOWEGO

Wystawca Mozliwa wielko$é Szacunkowy koszt brutto* pakietu z uwzglednieniem
Y wspolfinansowania dofinansowania

Branza turystyczna 0% 9 970,00 zi
Lokalne Organizacje Turystyczne 15% 8 724,00 zi
35% 17 656,00 zi
Regionalne Organizacje Turystyczne 30% 18 694,00 21
g 9 Je Turysty 10% 22 848,00 71
5% 23 887,00 zi
0% 24 925,00 zi

*Szacunkowy koszt brutto urealniony zostanie po rozstrzygnieciu przetargu nieograniczonego na wykonanie zabudowy polskiego stoiska narodowego
na wybranych miedzynarodowych targach turystycznych.



Tabela pokazujaca zasady wg. ktérych przyznane zostanie dofinansowanie dla ROT | LOT

Przedmiot dofinansowania Procentowa wielko$¢ Procentowa wielko$¢
dofinansowania dla dofinansowania dla LOT
ROT

Produkt _ _ _ prlo_ryte.towa al.(’tywnosc. _ 10% 0%
(wg. tabeli priorytetowe rynki | Regiony: Warminsko — Mazurskie,
emisyjne dla poszczegolnych | Opolskie, Lubuskie, Swictokrzyskie,
regionow  Polski, Marketingowa | Podlaskie, L.odzkie, Kujawsko —
Strategia Polski w sektorze turystyki | Pomorskie, Dolnoslaskie, Slaskie,
na lata 2012-2020 ) Mazowsze, Wielkopolskie,

Zachodniopomorskie, Podkarpackie,

Matopolska, Lubelskie, Pomorskie.
Katalog produktowy 25% 15%
(zgodnie z Marketingowa Strategia Polski w sektorze turystyki na lata 2012-
2020)
Razem max. dofinansowanie 35% 15%
Razem min. dofinansowanie 10% 15%

UWAGA:

1. Maksymalna wielko$¢ dofinansowania przyznawana bgdzie w momencie spetnienia przez ROT wszystkich kryteriow lacznie.

2. Wielko$¢ dofinansowania za produkt nie taczy si¢. W przypadku wskazania aktywnosci priorytetowej i podstawowej przy ustalaniu wielkosci
dofinansowania brana jest pod uwage wytacznie aktywno$¢ priorytetowa.

3. Brak dofinansowania w kategorii produktu automatycznie skutkuje brakiem dofinansowania pozostatych kategorii.

4. Warunkiem otrzymania dofinansowania POT jest okazanie wydrukowanego egzemplarza katalogu.

5. Katalog/manual produktowy musi zawiera¢ czgs¢ opisowa (ogolne informacje o regionie, prezentacja produktow turystycznych) i praktyczng (ustugi
turystyczne, transport, zakwaterowanie, przyktady podrozy po regionie, wazne informacje przy organizacji podrozy, telefony, strony internetowe
I wykaz podmiotow organizujacych tego typu ustugi). Katalog/manual winien by¢ opracowany wspolnie z lokalnymi organizacjami turystycznymi



oraz lokalng branzg turystyczng. Aktualnos¢ katalogu/manuala: dwa okresy kalendarzowe. Wersje jezykowe: jezyk danego rynku lub jezyk
powszechnie uzywany na danym rynku w przypadku jezykéw innych niz niemiecki, angielski, hiszpanski, rosyjski. Warunkiem otrzymania

dofinansowania POT jest okazanie wydrukowanego egzemplarza katalogu.
6. W przypadku zgloszenia LOT warunkiem wspotinansowania bedzie okazanie wiasnego katalogu produktowego lub katalogu produktowego regionu,

w ktorym znajduje si¢ oferta LOT.
Wystawcy przyjmowani beda wedlug kolejnosci zgloszen, az do wyczerpania miejsc na stoisku narodowym. POT nie przewiduje zwi¢kszenia

powierzchni wystawienniczej.

Termin zgloszenia udzialu w polskim stoisku narodowym organizowanym przez POT na targach ITB Berlin °2015

05.01.2015 roku

Informacje dodatkowe
Dodatkowych informacji na temat uczestnictwa w Polskim Stoisku Narodowym udziela:

Dorota Zadrozna, e-mail: dorota.zadrozna@pot.qgov.pl tel. 0-22/ 536-70-43,

Marzena Sarzyniak, e-mail: marzena.sarzyniak@pot.gov.pl Tel. 0-22/536-70-44

Magdalena Krucz
Wicedyrektor
Departament Instrumentow Marketingowych POT
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